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Syst¯me dôInformation M®dia March®s

Méthodologie 

ÅLô®chantillon : 10 000 individus représentatifs des 50 000 000 individus de

15 ans et plus vivant en France

Le terrain 

ÅAnnuel (mars-juin 2008)

ÅQuestionnaire auto-administré par voie postale 

Å1 unique répondant au questionnaire : 4 versions de 

questionnaire adapt®s au statut de lôinterview® (m®nag¯res, 

autres femmes, chefs de foyer homme, autres hommes).

3 Grandes cat®gories dôinformations recueillies :

ÅLes comportements de consommation

25 secteurs de consommation / plus de 7000 marques référencées

ÅLes modes de vie, les attitudes et opinions

ÅLes habitudes dôexpositionaux médias
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